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図５ 主な訪日目的は観光やレジャー 図６ ビギナー、満足度、再訪意欲の推移
表２ 訪日前の旅行情報源ランキング推移
年 2010 2011 2012 2013 2014 2015
個人のブログ ⑥13.2 ⑥11.0 ⑥14.4 ①36.2 ⑧13.8
その他のインターネット ①27 ①29.1 ①26.7 ②22.4 ①20.4（注＊検索サイト） ④16.8（注＊SNS）
旅行会社パンフ ②21.5 ③20.7 ⑤15.1 ⑤20.4 ⑥15.0 ⑤15.3
旅行会社 HP ③15.6 ⑤16.6 ③17.6 ③21.9 ⑤15.4 ①19.9
在日親族、友人 ④15.2 ②22.2 ②19 ⑧11.5 ②16.7 ⑥14.3
自国にいる親族知人 ⑤13.6 ④18.7 ④15.9 ⑥17.3 ③16.6 ②19.8




年 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016（注）
男性
全体に占める割合（％） 54.7 52.8 51.9 50.5 45.8 44.8 41.7
40代以下の観光客が占める割合（％） 31.3 31.7 31.7 34.3 31.2 29.1
女性
全体に占める割合（％） 45.3 47.2 48.1 49.5 54.2 55.2 58.3
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